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Il settore. Il giro d"affari complessivo vale 2,5 miliardi: quasi la metd arriva dalle attivita di manutenzione

Ascensori, business in salita

L’Ttalia rischia la leadership mondiale nell'export battuta dalla Cina
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Enrico Netti

sz Rischia di fermarsi al piano
la corsa continua del comparto
degli ascensori, montacarichi,
scale e tappeti mobili. Questiim-
pianti «made in Italy» hanno
conquistato la leadership mon-
diale, I'Italia & il primo esportato-
re di impianti con una quota del
13,2%, ma ora lo sviluppo del set-
tore starallentando.

Nel 2007 il fatturato comples-
sivo del settore, secondo i dati
preliminari dell’ AssoAscensori-
Anie, dovrebbe superare i2,5 mi-
liardi (erano 2,4 nel 2006) conun
aumento del 6,5% rispetto al
2006 quanto la crescita era stata
del +10,79% sull’anno precedente.
Per quanto riguardal’anno appe-
nainiziato ¢ previsto un pilt con-
tenuto 2,3 per cento. A influenza-
re lo sviluppo del settore «sara
Fandamento del mercato delle
nuove costruzioni - spiega Giu-
seppe Lupo, presidente di As-
soAscensori-Anie™ e dal recepi-
mento della direttiva europea
95/16/CE che prescrive i requisi-
ti di sicurezza degli impianti».

Lupo prevede che’ammoderna-
mento di tutti i vecchi impianti
di ascensori interessati dalla di-
rettiva (circa 7oomila) durera
circa un decennio genérando un
extrafatturato di 4,2 miliardi e la
creazione di 1.500-2.000 nuovi
postidilavoro.

Tra i numeri che fotografano
questo spicchio di successo
dell'industria elettrotecnica ita-
liana, con oltre 1.650 aziende e
pilidi24.300 addetti, secondo'ul-
timo rapporto realizzato da As-
soAscensori, in collaborazione
con Anacam, Anica, Confartigia-
nato Ascensoristi e Cna, emerge
il peso del servizio postvendita
(manutenzione e modernizzazio-
ne) che vale il 45,4% del fatturato
totale. La produzione dinuoviim-
pianti & pari al 30,4% mentre la
componentistica vale il 22 per
cento. Marginale il peso delle sca-
le e tappeti mobili, dove 'offerta
mondiale ¢ dominata dai prodot-
ti «made in Cina».

Laproduzione «made inItaly»
raccoglie successi sui mercatiin-
ternazionali e negli ultimi anni
questo trend ha registrato un’ac-

celerazione. Nel 2006 linciden-
zadelle esportazioniéstataparia
quasi un terzo (il 32,3%) del busi-
ness mentre nel periodo
2003-2006 la crescita media
dell’export ¢ stata pari al 10,6%
Panno. Ma negli ultimi anni (dal
2003 al2006) Pexport cinese € au-
mentato, in media, del 62% Pan-
no e molto probabilmente il
2007, se sono confermate le stes-
seperformance, l'industriaitalia-
na potrebbe perdere la leader-
ship nelle esportazioni.
~ «Gli impianti e i componenti
made in Italy sono molto apprez-
zati nelle economie avanzate ma
ora dobbiamo trovare nuovi
sbocchi neiPaesi delle economie
emergenti,comeYareaBric (Bra-
sile, Russia, India e Cina ndr) -
sottalinea Lupo -. Inoltre abbia-
mo chiesto aiuto alllce per ap-
procciare altri interessanti mer-
cati,in particolare quelliche siaf-
facciano sul Mediterraneo, dei
Balcani e del Sud America».
Dall’analisi dei bilanci di un
campione di aziende emergono
anche delle interessanti perfor-
mance finanziarie, soprattutto

per quanto riguarda la capacita
digenerarereddito.l1Roe, nel pe-
riodo dal 2000 al 2006, per molte
imprese ¢ stato superiore al 10%
e in diversi casi anche del 20%
mentre il Roi era di poco inferio-
re. Perd, a partire dal 2003 ha ini-
ziato a diminuire. Un effetto del
calo del tasso dirotazione del ca-
pitale investito. «Negli ultimi
quattro anni questo tasso & passa-
todazays-rimarcail presidente
-un segnale preoccupante».

“Su questo fronte Lupo propo-
ne una possibile via d’uscita.
«Le aziende devono innovare di
pity, investendo nella ricerca e
sviluppo dei prodotti e nella di-
stribuzionex. Perchéil vero pun-
todebole del settore élapocain-
novazione fatta. «In media vie-
ne investito I'1,4% del fatturato,
una quota insufficiente - conti-
nuail presidente -. Solo le quat-
tro multinazionali dispongono
di propri centri di ricerca men-
tre per le nostre Pmisidovrebbe-
ro creare, penso a Lombardia e
Lazio, dei centridieccellenzafi-
nanziati dalle regioni».
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Un comparto da 1.600 aziende

Quanto vale il mercato degli ascensori e scale mobili prodottiin Italia

Le stime 2008

Quest’anno & prevista una crescita
estremamente contenuta dei
ricavi: +2,3%

Preconsuntivo 2007

w Loscorso annoil comparto ha
visto una crescita del fatturato del
e +6,5% rispetto al 2006

Consuntivo 2006

#» Ilsettore ha raggiunto ungiro
d’affaridi 2,4 miliardi. Erano 1,4
miliardi del 1997

' Post vendita

w Lattivita di assistenza
postvendita e di manutenzione in
italiavale 1,1 miliardi

Le aziende

n Leimprese che operano nel
compartosono 1.653 conoltre
24.300 addetti

Esportazioni

i Nel2006 eravamo leader
mondiali nelle esportazioni di
ascensori, scale mobilie
componentistica con oltre 780
milioni di export. Precedevamo la
Cina (744 mitioni) e la Germania
(722 milioni)

rFonte: Servizio centrale studi economici di Anie - Assoascensori
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